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Erfolg mit Bio-

Interview | Seit 2018 wird die Spirituose erzeugt. David Wais setzt auf

WAIDHOFEN | Hinter den Ma-
chern des nerderd Vodkas liegt
ein erfolgreiches Jahr. Ge-
schéftsfiihrer David Wais spricht
iber Spirituosen-Trends, den
Weg der ehrlichen Produktion
und den Klimawandel.

NON: 2018 feierte ngrderd seinen
zehnjahrigen Bestand. Wie und
wo hat alles begonnen?

David Wais: Vor zehn Jahren hat-
te der Griinder und Erfinder
Hans Ackerl die Idee, Bio-Gemii-
se auch in einer abstrakteren
und noch ldnger haltbaren
Form anzubieten. Eine Spirituo-
se war dabei der naheliegende
Weg, denn der Wunsch bestand
darin, den Geist des Waldvier-
tels in eine lebendige Form zu
gieflen.

Alle nétigen Lizenzgebtihren sind vertraglich geregelt.
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Die wichtigsten Erkenntnisse
beim Vodka-Machen in den ver-
gangenen 10 Jahren?

Wais: Der wichtigste Faktor ist
auf jeden Fall der Rohstoff und

die Qualitat desselben, da bei
uns ja keine zusatzlichen In-
haltsstoffe hinzugefiigt werden.
Eine Spirituose ist schnell ge-
brannt, bis aber alle Prozesse —
der Brand, die Filtration usw. —
tatsachlich nahe der Perfektion
sind, ist es ein sehr langer Weg.

Mehrere internationale Auszeich-
nungen beweisen, dass Ihr Vodka
nicht nur den Waldviertlern
schmeckt. Woran liegt das?

Wais: Die hochwertigen Bio-
Rohstoffe und der Herstellungs-
prozess wirken sich natiirlich
auf das Ergebnis aus, und unser
Vodka kommt im Vergleich zu
anderen auch sehr gut in purer
Form an. Was die Qualitit an-
geht, sind wir nach diesem Jahr
am richtigen Weg.
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Reinheit und hohe Qualitat der Rohstoffe.

Stichwort Bio: Macht es fiir den
Endverbraucher einen Unter-
schied, ob Vodka aus biologisch
angebauten Zutaten besteht?
Wais: Nattirlich. Ich denke, es
gibt keine Menschen, die ein
mit Chemie in Kontakt gekom-
menes Produkt einem sauberen
Produkt vorziehen.

Konnte aufgrund verdnderter kli-
matischer Bedingungen eine zu-
sdtzliche Sorte entstehen?

Wais: Nattirlich. Unsere Umwelt
inklusive Klima verdndert sich
momentan, und auch wir und
unsere Produkte werden uns da-
rauf einstellen miissen. Wir sind
immer offen fiir Neues.

Viele Brennereien sprangen in
den letzten Jahren auf den Gin-

Alle nétigen Lizenzgebtihren sind vertraglich geregelt.

Zug auf. Planen Sie auch diesen
Schritt?

Wais: Nein, es war noch nie un-
sere Linie, das zu tun, was gera-
de im Trend liegt. Wir bleiben
unserem Kernprodukt, dem
Vodka, treu.

Wie wird sich aus Ihrer Sicht die
osterreichische Spirituosen-Sze-
ne in den ndchsten fiinf Jahren
entwickeln?

Wais: Der Gin-Hype wird be-
stimmt wieder abflachen, und
dann bleibt abzuwarten, wohin
sich der Trend entwickelt. Auch
Rum und Whiskey haben wie-
der an Reputation gewonnen.
Wir hoffen aber nattirlich, dass
auch der Vodka in der 6ffentli-
chen Wahrnehmung noch
mehr an Bedeutung gewinnt.

DEFACTO

APA



